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21 марта 2010 г. 
Пресс-релиз по результатам проекта 

«Волгоградский Омнибус»

 

Волгоградцы поддерживают запрет на продажу алкоголя в ночное время 

13 марта 2010 года вступил в действие закон Волгоградской области, за-

прещающий продажу крепкого алкоголя (свыше 15%) в ночное время. Специали-

сты Центра социологических и маркетинговых исследований «Аналитик» в рамках 

второй волны проекта «Волгоградский Омнибус» (февраль-март 2010 года) про-

вели анализ отношения волгоградцев к этому нововведению. 

Полученные в ходе опроса данные позволяют говорить о том, что новый 

закон, в целом, находит активную поддержку у жителей регионального центра: 

1. Основная часть жителей Волгограда информированы об изменении правил 

торговли алкоголем – 59% опрошенных хорошо знают о принятых решени-

ях, еще 13% «что-то слышали» об этом. Более высокий уровень информи-

рованности (72%) наблюдается в категории людей старше 60 лет. 

2. Около 2/3 опрошенных (62%) полностью поддерживают принятый запрет, 

еще 20% выбрали вариант ответа «скорее поддерживаю». Столь высокий 

уровень одобрения решений, принятых законодательными органами регио-

на, встречается в исследовательской практике весьма редко. Наибольшую 

поддержку принятым решениям демонстрируют женщины («полностью 

поддерживают» запрет 69%) и люди старшего возраста (80% в категории 

старше 60 лет). Наименьший уровень поддержки (49%) наблюдается среди 

людей в возрасте до 34 лет (49%). 

3. Принятия закона о запрете торговли в ночное время крепким алкоголем, по 

мнению жителей Волгограда, недостаточно. Около 69% опрошенных счи-

тают, что подобный запрет должен быть введен также и в отношении пива, 

вина, алкогольных коктейлей. Такую точку зрения разделяют 72% женщин 

и 55% мужчин, проживающих в Волгограде. 

4. Одобряя введение ограничений, жители Волгограда серьезно сомневаются 

в возможности их соблюдения. Так, 62% опрошенных, считают, что требо-

вания нового закона выполняться не будут (17% - «безусловно не будут», 

45% - «скорее не будут»). Лишь 2% опрошенных уверены в том, что требо-

вания закона будут безусловно выполняться. 

В целом, законодательная инициатива по ограничению торговли крепким ал-

коголем в ночное время нашла поддержку у горожан. Сомнения вызывает не не-

обходимость закона, а возможность его выполнения. Именно контроль соблюде-

ния введенных запретов должен убедить волгоградцев в том, что органы власти 

всерьез заинтересованы в сокращении потребления алкоголя жителями города. 
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а) Как Вы относитесь к запрету на торговлю  

крепким алкоголем в ночное время? 

 

Безусловно, 

не будут

17% Скорее будут

18%

Безусловно 

будут

2%

Не знаю, 

трудно 

сказать

18%

Скорее не 

будут

45%

 

 

б) Как Вы считаете, будут ли выполняться требования этого закона? 

 

Безусловно 

нужно

31%

Скорее не 

нужно

19%

Безусловно, 

не нужно

6%

Мне это 

безразлично, 

трудно 

сказать

7%

Скорее нужно 

запретить

37%

 

 

в) Как Вы считаете, нужно или не нужно таким же образом запретить 

продажу пива, вина, алкогольных коктейлей в ночное время? 

Рис. 1. Распределения ответов жителей Волгограда на вопросы интервью, 

относящиеся к принятию закона о запрете торговли крепким алко-

голем в ночное время 
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Таблица 1. Распределения ответов респондентов на вопросы интервью, 

относящиеся к принятию закона о запрете торговли крепким 

алкоголем в ночное время 

ФОРМУЛИРОВКА 

ВОПРОСА,  

ВАРИАНТЫ ОТВЕТОВ 

(1) 

Мужчи-

ны 

(2) 

Жен-

щины 

(1) От 

16 до 

34 лет 

(2) От 

35 до 

50 лет 

(3) От 

51 до 

59 лет 

(4) 

Старше 

60 лет 

Общий 

итог 

ЗНАЕТЕ ЛИ ВЫ, ЧТО В НАШЕЙ ОБЛАСТИ ПРИНЯТ ЗАКОН О ЗАПРЕТЕ ПРОДАЖИ 

КРЕПКОГО АЛКОГОЛЯ (СВЫШЕ 15%) В НОЧНОЕ ВРЕМЯ (С 11 ВЕЧЕРА ДО 8 УТРА)? 

Да, знаю 56% 62% 52% 56% 62% 72% 59% 

Что-то слышал, но 

подробностей не знаю 
12% 14% 9% 11% 23% 16% 13% 

Впервые слышу об 

этом от Вас 
32% 25% 39% 33% 15% 12% 28% 

Общий итог 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

КАК ВЫ ОТНОСИТЕСЬ К ЗАПРЕТУ НА ТОРГОВЛЮ  

КРЕПКИМ АЛКОГОЛЕМ В НОЧНОЕ ВРЕМЯ? 

Не поддерживаю за-

прет 
5% 1% 7% 0% 2% 0% 3% 

Скорее не поддержи-

ваю 
9% 4% 9% 8% 3% 0% 6% 

Отношусь безразлич-

но, трудно сказать 
8% 9% 14% 7% 9% 2% 9% 

Скорее поддерживаю 23% 18% 21% 18% 32% 16% 20% 

Поддерживаю запрет 54% 69% 49% 67% 54% 80% 62% 

Общий итог 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

КАК ВЫ СЧИТАЕТЕ, БУДУТ ЛИ ВЫПОЛНЯТЬСЯ ТРЕБОВАНИЯ ЭТОГО ЗАКОНА? 

Безусловно будут 2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 

Скорее будут 18% 18% 13% 23% 19% 18% 18% 

Не знаю, трудно ска-

зать 
16% 21% 17% 13% 22% 26% 18% 

Скорее не будут 47% 43% 43% 51% 47% 39% 45% 

Безусловно, не будут 18% 15% 25% 10% 9% 15% 17% 

Общий итог 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

КАК ВЫ СЧИТАЕТЕ, НУЖНО ИЛИ НЕ НУЖНО ТАКИМ ЖЕ ОБРАЗОМ ЗАПРЕТИТЬ 

ПРОДАЖУ ПИВА, ВИНА, АЛКОГОЛЬНЫХ КОКТЕЙЛЕЙ В НОЧНОЕ ВРЕМЯ? 

Безусловно, не нужно 8% 3% 9% 5% 3% 2% 6% 

Скорее не нужно 22% 16% 20% 23% 17% 12% 19% 

Мне это безразлично, 

трудно сказать 
4% 10% 6% 6% 14% 9% 7% 

Скорее нужно запре-

тить 
37% 38% 42% 36% 32% 35% 37% 

Безусловно нужно 28% 33% 23% 31% 34% 42% 31% 

Общий итог 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 

ПРИМЕЧАНИЕ: Процентные показатели рассчитаны от общего числа жителей Волгограда в 
возрасте 16 лет и старше. 


