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This article is devoted to the analysis of the city popula-

tion’s perception of Volgograd image. The main subject 

is the definition of the most attractive Volgograd image 

and the most significant aims of Strategic plan for de-

velopment of Volgograd. It is based on the results of the 

sociological research “Conception of the Sustainable 

Development of Volgograd. Initial conditions”, which 

was carried out in December 2001 – June 2002. It is 

concludes that Volgograd population want their city to 

be modern, wealthy, safe and calm. To authors’ opin-

ion, these people’s ideas about “perfect city” should be 

taken into account during the planning of strategy of 

Volgograd development. 

Любое общество, заботящееся о бу-

дущем, постоянно разрабатывает и 

претворяет в жизнь программы 

обеспечения социального развития. 

Основной вопрос, который в связи 

с этим возникает, заключается в 

том, чтобы используемые средства 

и методы реализации поставленной 

цели совпадали с основными тен-

денциями и потребностями обще-

ственного прогресса. Однако соци-

альное развитие в широком смысле 

этого слова требует своей реализа-

ции не только в масштабе общества, 

но и на всех структурных уровнях.  

Особое место занимает город как 

территориальное социально–

экономическое образование, в ко-

тором тесно переплетаются интере-

сы общества, трудовых коллекти-

вов, учреждений, организаций и 

интересы самого человека как жи-

теля [3]. 

Город представляет собой истори-

чески сложившееся территориаль-

ное локальное образование со спе-

цифической экологической, техни-

ческой и демографической систе-

мами [1]. Для города характерны 

разнообразие трудовой и внепроиз-

водственной деятельности населе-

ния, социальная и профессиональ-

ная неоднородность, специфиче-

ский образ жизни. Наряду со спе-

цификой функциональной струк-

туры и занятости населения совре-

менный город имеет еще ряд ха-

рактерных особенностей.  

Во-первых, это расселенческие, осо-

бенности, связанные с концентраци-

ей значительной массы населения на 
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относительно небольшой террито-

рии и, следовательно, с высокой 

плотностью населения. Во-вторых, 

архитектурно–планировочные, де-

терминируемые обликом города, 

специфической архитектурно-

планировочной средой, для которой, 

в частности, характерна относитель-

ная комплексность построек. 

В-третьих, социальные, обусловлен-

ные социальной структурой населе-

ния и городским образом жизни. 

В-четвертых, правовые, поскольку 

города, как правило, являются поли-

тико–административными центрами 

прилегающих территорий [2].  

В современном мире стремление лю-

дей жить в большом городе – естест-

венное и закономерное явление. В 

городах достигается более высокий 

уровень жизни и общения между 

людьми. Несмотря на высокую плот-

ность населения, в городах человек 

имеет больше личной свободы и воз-

можностей для самореализации. 

Именно жизнь в городах определяет 

уровень современной цивилизации. 

Доля городского населения будет 

продолжать расти, несмотря на то, 

что социальные контрасты и эколо-

гические проблемы в крупнейших 

городах становятся острее. Городская 

политика, призванная выработать 

путь устойчивого развития города, 

должна быть ориентирована на по-

требности жителей и охватывать все 

направления городского управления, 

такие как развитие экономики, пла-

нирование территорий, архитектура 

и строительство, промышленность, 

транспорт, энергетика, жилищно–

коммунальное хозяйство и др. 

Решающее воздействие на процесс 

развития и функционирования горо-

да оказывает его социальная подсис-

тема. На самом деле, население яв-

ляется не только объектом управле-

ния, осуществляемого властными 

структурами города, но и само вы-

ступает активным субъектом преоб-

разований. Кроме того, практика раз-

вития городов все больше подтвер-

ждает тот факт, что социальные про-

блемы можно решить только на ос-

нове учета интересов жителей, и 

реализация долгосрочных программ 

развития должна основываться на 

признании активной, деятельност-

ной роли населения в обеспечении 

устойчивого развития города. 

Вместе с тем, участие жителей в 

управлении городом зависит от 

многих факторов, связанных, в том 

числе, с восприятием городскими 

властями возможности такого уча-

стия. Не менее важным является 

отношение населения к городу как 

таковому, признание его «своим» и 

стремление видеть его более разви-

тым и благополучным. Это отно-

шение можно выявить с помощью 

ряда индикаторов, таких как вос-

приятие жителями целостного об-

раза города, отношение населения 

к властным структурам, оценка ус-

ловий жизни и уровня социально-

экономического развития города.  

Наиболее действенным механиз-

мом получения социальной ин-

формации такого рода является 

проведение прикладных социоло-

гических исследований. Одно из 

таких исследований было проведе-
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но в декабре 2001–мае 2002 г. по 

заказу Администрации Волгограда 

в рамках проекта «Концепция ус-

тойчивого развития Волгограда. 

Стартовые условия». 

Основной целью исследования яви-

лось получение первичной социаль-

ной информации, отражающей субъ-

ективное восприятие жителями Вол-

гограда экономической, социальной 

и экологической ситуации в Волго-

граде в целом и отдельных районах 

города и необходимой для обосно-

ванного принятия управленческих 

решений администрацией Волгогра-

да. Одной из задач данного исследо-

вания явилось изучение восприятия 

жителями Волгограда образа города, 

а также изучение отношения насе-

ления к перспективным направле-

ниям развития Волгограда. 

Представления волгоградцев о горо-

де складываются из двух составляю-

щих – рациональной и эмоциональ-

ной. Рациональный компонент вос-

приятия образа Волгограда связан с 

отношением населения к реальному 

облику города и основан на анализе 

наблюдаемой повседневной дейст-

вительности. Эмоциональный ком-

понент, в свою очередь, связан с 

представлениями жителей о том, ка-

ким они хотят видеть Волгоград и 

какими качествами он должен обла-

дать, чтобы максимально полно 

удовлетворять требованиям жителей 

к «идеальному» городу. 

Непосредственное влияние на вос-

приятие целостного образа города 

оказывает отношение населения Вол-

гограда к сложившейся в городе со-

циально-экономической ситуации, а 

также восприятие жителями положе-

ния, которое занимает Волгоград сре-

ди других регионов России по усло-

виям жизни. Большинство волго-

градцев полагают, что условия жизни 

людей в Волгограде либо такие же 

(33%), либо хуже (30%), чем в других 

регионах России. При этом около 

14% жителей города, считающих, что 

условия жизни людей во всех регио-

нах России примерно одинаковы, от-

мечают негативный характер этой 

общности («везде одинаково плохо»). 

Лишь незначительная часть населе-

ния Волгограда (всего 14%) полагают, 

что условия жизни в городе лучше, 

чем в других регионах страны. При-

мечательно, что примерно четверть 

опрошенных жителей Волгограда за-

труднились сравнить условия жизни 

людей в Волгограда с условиями 

жизни в других регионах страны. Это 

может объясняться тем, что сравне-

ние Волгограда с другими регионами 

России во многих случаях произво-

дится на основе личного опыта. От-

сутствие такого опыта и определяет 

уровень нерезультативных ответов. 

Этот факт может также свидетельст-

вовать о том, что при ответе на вопро-

сы, связанные с оценкой каких–либо 

общественных явлений на более вы-

соком уровне (регион, страна), рес-

понденты склонны проецировать на 

этот уровень впечатления, получае-

мые на бытовом уровне. 

Привлекательность Волгоград по 

сравнению с другими регионами 

России определялась и тем, на-

сколько велико стремление волго-
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градцев покинуть город и переехать 

в другой регион страны. Около 82% 

горожан не хотели бы покидать Вол-

гоград. Противоположного мнения 

придерживаются 15% опрошенных. 

Учитывая тот факт, что 33% респон-

дентов считают, что условия жизни 

людей в Волгограде хуже, чем в дру-

гих регионах России, можно пред-

положить, что такой высокий про-

цент не желающих переезжать в дру-

гие регионы страны объясняется 

серьезной материальной привязан-

ностью большинства жителей к го-

роду и отсутствием у них уверенно-

сти в перспективах своего существо-

вания за пределами Волгограда. 

Наибольшее желание переехать в 

другой регион страны высказывают 

респонденты, считающие, что в Вол-

гограде люди живут хуже, чем в 

большинстве других регионов Рос-

сии – 26% (против 15% в среднем по 

выборке). Доля респондентов, не 

желающих уезжать из Волгограда, 

возрастает по мере роста оптимизма 

в оценках.  

Другим фактором, значимо сказы-

вающимся на мобильности жителей 

Волгограда, является возраст. Наи-

более мобильны молодые люди в 

возрасте до 25 лет – среди них доля 

желающих сменить место жительст-

ва на другой регион России достига-

ет 30%. Доля не желающих переез-

жать в другой регион растет по мере 

роста возраста респондентов и дос-

тигает 91% в самой старшей возрас-

тной группе (65 лет и старше). Выяв-

ленная закономерность может объ-

ясняться тем, что с возрастом усили-

ваются материальные и эмоцио-

нальные связи с местом проживания 

(работа, семья и т.д.).  

Относительно более высокая мо-

бильность молодежи вполне объяс-

нима, однако с точки зрения страте-

гического развития города данный 

факт может рассматриваться как не-

гативное явление, поскольку к пере-

езду в другой регион в большей сте-

пени готовы наиболее инициативные 

и более образованные представители 

этой возрастной группы. Учитывая, 

что основным регионом, куда стре-

мятся уехать молодые жители Волго-

града, являются Москва и Санкт-

Петербург, администрации города 

следует обратить внимание на созда-

ние таких условий для развития и 

самореализации молодежи, какие мо-

гут обеспечить столичные города. 

Основной причиной, по которой 

часть респондентов хочет уехать из 

Волгограда, является стремление к 

улучшению жизненных условий 

благодаря переезду в регион с более 

высоким уровнем жизни, более ши-

рокими возможностями для само-

реализации. В меньшей степени на 

желание респондентов переехать 

оказывает влияние неудовлетвори-

тельная экологическая ситуация в 

Волгограде и природно–

климатические условия. Третьим по 

значимости фактором является эмо-

циональная связь, то есть стремле-

ние вернуться на Родину (в место 

своего рождения), наличие родст-

венников в других регионах. 

Между тем, привлекательность 

Волгограда на фоне других городов 
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России зависит не только от того, 

как оценивают волгоградцы соци-

ально-экономическую ситуацию в 

городе, России в целом и отдель-

ных ее регионах, но и от того, как 

они воспринимают образ города и 

насколько сильны эмоциональные 

компоненты этого восприятия. В 

случае, если в массовом сознании 

населения Волгограда существуют 

установки на восприятие города не 

просто как места проживания, а как 

целостной системы, с присущими 

только ей достоинствами и недос-

татками, для людей менее замет-

ными, менее ощутимыми становятся 

социально-экономические трудно-

сти, переживаемые городом, и сни-

жается стремление к смене места 

жительства.  

В табл. 1 приведено распределение 

ответов жителей города на вопрос о 

том, как они относятся к условиям 

жизни в Волгограде. Из каждой па-

ры предложений респондентам 

предлагалось выбрать высказыва-

ния, в наибольшей степени соот-

ветствующие их восприятию си-

туации в городе. По анализу отве-

тов респондентов на этот вопрос 

интервью можно судить об образе 

Волгограда, сложившемся в массо-

вом сознании его жителей. 

Наиболее единодушны волгоградцы 

в оценке исторического наследия 

города: три четверти жителей Вол-

гограда полагают, что город имеет 

богатое историческое наследие, 

противоположного мнения придер-

живаются всего 9% волгоградцев. 

Среди положительных характери-

стик Волгограда следует также от-

метить его удобное транспортное 

положение (такую точку зрения 

разделяют 55% жителей города), 

высокий культурный потенциал 

(38% жителей города) и возмож-

ность интересно провести свобод-

ное время (39% жителей города). 

Среди характеристик Волгограда, 

получивших преимущественно от-

рицательные оценки, выделяются, 

во-первых, соотношение уровня 

цен и заработков и, во-вторых, уро-

вень безопасности в городе: 75% 

опрошенных полагают, что для 

Волгограда характерны высокие 

цены и низкие заработки, 74% оп-

рошенных считают, что в городе 

ярко выражены криминогенная си-

туация, высокая преступность и 

наркомания. 

Обращает на себя внимание и тот 

факт, что 68% волгоградцев воспри-

нимают свое будущее и будущее 

своей семьи как неясное, 62% жите-

лей Волгограда не видят перспектив 

для детей. Отчасти такое тревожное 

отношение к будущему объясняется 

некоторой неудовлетворенностью 

населения социально–

экономической ситуацией в городе 

и его районах. На самом деле, около 

60% жителей Волгограда недоволь-

ны работой городского хозяйства, 

своими жилищными условиями и 

качеством медицинского обслужи-

вания. Кроме того, 43% волгоград-

цев полагают, что в городе довольно 

сложно найти интересную работу, а 

две трети населения Волгограда 

считают экологическую обстановку 
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в городе угрожающей. Наибольшее 

затруднение у респондентов вызва-

ла оценка уровня политической ста-

бильности: 39% опрошенных за-

труднились определить свое отно-

шение к этому вопросу.  

Таким образом, в массовом сознании 

жителей Волгограда сложился сле-

дующий образ города. Волгоград – 

это город с богатым историческим 

наследием, обладающий высоким 

культурным потенциалом, что, в ча-

стности, выражается в возможности 

интересно проводить свободное 

время, а удобное транспортное по-

ложение города в пределах России 

создает дополнительные возможно-

сти для развития. Вместе с тем, 

жизнь в городе небезопасна, что свя-

зано с высоким уровнем преступно-

сти и наркомании. Опасность здоро-

вью жителей создает и плохая эколо-

гическая обстановка. Экономическая 

безопасность жителей также невы-

сока: заработки населения не соот-

ветствуют уровню цен в городе, а 

возможности найти интересную ра-

боту ограничены. Все это, а также 

низкое качество медицинского об-

служивания, плохие жилищные ус-

ловия, неудовлетворительная работа 

городского хозяйства и неопреде-

ленная политическая обстановка де-

лают неясным будущее волгоградцев 

и ограничивают перспективы моло-

дого поколения. 

Вместе с тем, восприятие жителями 

образа Волгограда отличается из-

лишней эмоциональностью. Наибо-

лее вероятно, что медленное, посте-

пенное улучшение условий жизни 

населения не приведет к значимым 

изменениям в отношении волго-

градцев к своему городу, и повлиять 

на настроения людей могут, по всей 

видимости, лишь радикальные пе-

ремены, либо те действия власти, 

которые получат широкий общест-

венный резонанс. 

Преобладание эмоциональных со-

ставляющих восприятия образа Вол-

гограда свидетельствует о том, что 

жители Волгограда неравнодушны к 

своему городу и желают, чтобы он 

сам (город) и жизнь в нем улучши-

лись. Для определения «идеально-

го», с точки зрения волгоградцев, об-

раза города респондентам предлага-

лось ответить на вопрос «А каким бы 

Вы хотели видеть наш город? Каки-

ми качествами, по Вашему мнению, 

он должен обладать?». Пожелания, 

высказанные жителями Волгограда в 

этой связи, весьма разнообразны, но 

все они могут быть объединены в 

несколько групп по предметному 

содержанию высказываний.  

Три четверти горожан озабочены 

проблемами благоустройства города. 

Волгоградцы стремятся жить в чис-

том, ухоженном городе, хотят видеть 

Волгоград зеленым, хорошо осве-

щенным и просто красивым. В числе 

требований к благоустройству горо-

да особое место занимают требова-

ния к увеличению числа урн и об-

щественных туалетов. Еще 6% жите-

лей заостряют внимание на необхо-

димости улучшения состояния дорог 

и решении транспортной проблемы. 



Ткаченко Е.И. 

Îáðàç Âîëãîãðàäà â âîñïðèÿòèè æèòåëåé 

187 

Òàáëèöà 1. Ðàñïðåäåëåíèå îòâåòîâ ðåñïîíäåíòîâ íà âîïðîñ î 
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Îòðèöàòåëüíàÿ 

õàðàêòåðèñòèêà 

Высокий культурный 

потенциал  
16.37% 21.15% 31.34% 18.91% 12.23% 

Отсутствие культур-

ного потенциала  

Богатое историче-

ское наследие  
48.34% 25.84% 16.82% 5.83% 3.16% 

Скудное историче-

ское наследие  

Высокие заработки и 

низкие цены 
1.65% 4.71% 18.47% 27.76% 47.40% 

Высокие цены и низ-
кие заработки 

Интересная работа  6.35% 14.16% 36.17% 20.44% 22.87% 

Невозможность най-

ти интересную рабо-

ту 

Надежное будущее 

для себя и своей 

семьи 

2.78% 7.61% 21.15% 27.82% 40.64% 

Неясное будущее 

для себя и своей 

семьи 

Хорошие перспекти-

вы для детей  
3.01% 8.60% 26.28% 26.46% 35.65% 

Отсутствие перспек-
тив для детей 

Хорошие жилищные 

условия и возмож-

ность их улучшения 

3.78% 13.87% 23.14% 27.81% 31.40% 

Плохие жилищные 

условия и трудность 

их улучшения 

Хорошая работа го-
родского хозяйства 

2.18% 10.05% 28.27% 25.37% 34.13% 
Плохая работа го-

родского хозяйства 

Хорошее медицин-

ское обслуживание  
2.84% 11.58% 24.68% 27.21% 33.69% 

Плохое медицинское 

обслуживание 

Правопорядок и 

безопасность в го-

роде 

1.32% 6.97% 17.48% 29.14% 45.09% 

Криминогенная си-

туация в городе, вы-

сокая преступность 

и наркомания 

Возможность инте-

ресно провести сво-

бодное время 

16.10% 22.72% 33.99% 14.56% 12.63% 

Отсутствие мест 
проведения досуга и 

отдыха  

Удобное транспорт-
ное положение го-

рода в пределах 
России 

32.86% 22.30% 28.32% 9.30% 7.22% 

Неудобное транс-
портное положение 

города 

Политическая ста-

бильность  
10.12% 15.64% 39.04% 20.04% 15.16% 

Политическая не-

стабильность  

Благоприятная эко-

логическая обста-

новка и природные 

условия 

2.33% 5.95% 24.77% 31.91% 35.04% 
Угрожающая эколо-

гическая обстановка 

ПРИМЕЧАНИЕ: Рамками в таблице выделены ячейки, содержащие максимальные 

значения по строкам таблицы. 
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На втором месте по частоте упоми-

наний стоят пожелания, связанные с 

позиционированием Волгограда как 

крупного культурного центра. Для 

12% волгоградцев важно, чтобы в 

полной мере раскрывался культур-

ный потенциал города, больше вни-

мания уделялось памятникам исто-

рии, развивались спорт и туризм, 

больше проводилось культурных 

программ и мероприятий. Пожела-

ния, затрагивающие сферу эконо-

мического развития Волгограда, со-

ставляют 11% от общего числа вы-

сказываний. Для многих респон-

дентов, отметивших эту проблему, 

наиболее актуальными являются 

вопросы трудоустройства, сниже-

ния уровня безработицы в городе. 

Около 8% респондентов высказали 

пожелания, связанные с обеспече-

нием безопасности. Эта часть насе-

ления желает видеть город, прежде 

всего, спокойным, безопасным, сво-

бодным от мафии и наркоманов. 

Еще 7% респондентов хотят жить в 

городе с благоприятной экологиче-

ской обстановкой. 

Проблемы управления городом 

волнуют лишь 2% опрошенных. 

Для этой части населения важно, 

чтобы у города был хороший, пре-

данный, честный руководитель. В 

большей степени население Волго-

града озабочено тем, какие люди в 

нем живут. Около 7% респондентов 

хотят, чтобы в городе жили при-

ветливые, гостеприимные, добро-

желательные люди, которые были 

бы здоровыми и счастливыми. По-

желания, связанные с социальным 

обеспечением и социальными га-

рантиями, высказали чуть менее 

3% опрошенных. Эти пожелания 

выражаются в стремлении получать 

хорошее медицинское обслужива-

ние, ощущать заботу о детях, пен-

сионерах и сиротах, быть социаль-

но и материально обеспеченными. 

Пожелания, связанные с именем 

города, были высказаны менее 1% 

опрошенных. Однако следует заме-

тить, что само появление в списке 

требований к «идеальному» образу 

Волгограда пожеланий такого рода 

указывает на то, что людей по-

прежнему волнует эта проблема. С 

высокой степенью вероятности 

можно предположить, что если бы 

список качеств, которыми должен 

обладать Волгоград, был закрытым 

и включал в себя альтернативу, свя-

занную с проблемой переименова-

ния города, доля респондентов, от-

метивших этот вариант ответа, была 

бы существенно больше. 

Выше были перечислены пожела-

ния, которые можно обозначить как 

«предметные» (связанные с развити-

ем конкретных сфер жизни города 

или совершением конкретных дей-

ствий). Однако около 11% респон-

дентов назвали желаемый «оконча-

тельный» образ города. По их мне-

нию, Волгоград должен быть пере-

довым, перспективным, современ-

ным городом, развитым во всех сфе-

рах, богатым и самообеспеченным. 

Таким образом, волгоградцы хотят 

видеть Волгоград современным, бо-

гатым городом с высоким культур-

ным потенциалом, развитым во всех 
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сферах, в том числе экономически, 

хорошо благоустроенным (краси-

вым, чистым, зеленым), с благопри-

ятной экологической обстановкой, 

спокойным и безопасным. 

В настоящее время Администраци-

ей Волгограда разрабатывается 

План стратегического развития го-

рода. Для того чтобы данный ини-

циатива Администрации города 

принесла успех, немаловажным яв-

ляется учет представлений жите-

лей о том, как должен измениться 

город и в каком направлении он 

должен развиваться, чтобы жизнь в 

нем была привлекательной для на-

селения. В табл 2 приведено рас-

пределение ответов респондентов 

на вопрос о том, какими могут быть 

главные цели Стратегического 

плана развития города. 

По мнению жителей Волгограда, 

стратегическое развитие города 

должно идти по пути роста доходов 

и качества жизни населения – бо-

лее 60% респондентов назвали эти 

цели в качестве основных. На вто-

ром месте по частоте упоминания 

находятся цели, связанные с разви-

тием жилищно-коммунального 

комплекса (50% ответов) и решени-

ем проблем занятости (41% отве-

тов). Примечательно, что распреде-

ление ответов на данный вопрос 

интервью практически не зависит 

от социально-демографических ха-

рактеристик респондентов.  

Вместе с тем, многомерный анализ 

ответов респондентов позволил вы-

явить следующую закономерность. В 

ответах жителей города все предло-

женные к оценке цели Стратегиче-

ского плана развития Волгограда 

группируются в три смысловых бло-

ка. Наиболее значимые, с точки зре-

ния респондентов, цели связаны с 

решением экономических проблем 

населения. Цели, объединенные в эту 

группу, представляют своего рода 

«социальный запрос» к Администра-

ции города и в некотором смысле от-

ражают представления населения о 

патерналистском отношении власти к 

жителям города. На самом деле, 

большинство жителей считает, что 

Администрация города, разрабатывая 

подобный план, должна заботиться, в 

первую очередь, о повышении каче-

ства предоставляемых населению ме-

дицинских и образовательных услуг, 

развивать жилищно-коммунальный 

комплекс, создавать новые рабочие 

места, в том числе и за счет содейст-

вия развитию крупных предприятий, 

что в конечном итоге будет способст-

вовать росту доходов населения, а 

также повышению качества и про-

должительности жизни людей.  

Вторая группа включает в себя цели, 

которые в меньшей степени ориен-

тированы на решение текущих про-

блем населения, а связаны с разви-

тием города как социально–

экономической системы. В эту 

группу входят такие цели, как уско-

ренное развитие научного комплек-

са, развитие предприятий сферы ус-

луг, содействие развитию экономи-

ки за счет развития новых отраслей 

и производств и ряд других. 
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Òàáëèöà 2. Ãëàâíûå öåëè Ñòðàòåãè÷åñêîãî ïëàíà ðàçâèòèÿ 

Âîëãîãðàäà â ïðåäñòàâëåíèè æèòåëåé ãîðîäà 

Êàêîâû, ïî Âàøåìó ìíåíèþ, ìîãóò áûòü ãëàâíûå öå-

ëè Ñòðàòåãè÷åñêîãî ïëàíà ðàçâèòèÿ ãîðîäà? 
Доля в ответах 

Рост доходов населения города 63.75% 

Рост качества жизни населения 62.76% 
Развитие жилищно-коммунального комплекса, улучшение качест-
ва городской среды 

49.91% 

Создание новых высокооплачиваемых рабочих мест, в том числе 

для женской и молодежной занятости 
41.16% 

Создание условий всестороннего развития и закрепление моло-

дежи в городе 
30.00% 

Рост продолжительности жизни людей, живущих в нашем городе 27.60% 
Повышение качества и расширение перечня предоставляемых 

медицинских услуг в городе 
24.57% 

Содействие дальнейшему развитию крупных промышленных 
предприятий 

23.23% 

Содействие развитию учреждений культуры, превращение наше-

го города в крупный культурный центр 
17.07% 

Развитие и увеличение доли малого и среднего бизнеса 15.94% 

Создание благоприятного инвестиционного климата 15.76% 
Содействие развитию экономики за счет развития новых отрас-
лей и производств 

14.39% 

Ускоренное развитие научного комплекса 13.85% 
Совершенствование градостроительного и архитектурно–

художественного облика города 
13.66% 

Вовлечение жителей в управление, совершенствование системы 

управления Волгоградом 
6.25% 

Содействие развитию системы образования, повышение качества 

обучения в школах, средних и высших учебных заведениях 
5.11% 

Укрепление роли города как важного транспортного узла 4.81% 

Развитие новых предприятий сферы услуг 3.39% 

Другое  1.23% 

 

 

Третья группа объединяет цели, 

направленные на развитие города, 

основанное на рыночной системе 

экономических ценностей, что 

подразумевает создание благопри-

ятного инвестиционного климата, 

содействие развитию предприятий 

сферы малого и среднего бизнеса, 

участие населения в управлении 

городом и совершенствование гра-

достроительного и архитектурно-

художественного облика города – 

все то, что может сделать Волгоград 

привлекательным для внешних и 

внутренних инвестиций и повы-

сить его престижность по сравне-

нию с другими городами. 

Сама возможность группировки 

проблем в смысловые блоки позво-

ляет говорить о том, что среди на-

селения Волгограда существуют 

группы, отличающиеся друг от 

друга восприятием необходимых 
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направлений развития города. Ка-

ждому смысловому блоку соответ-

ствует определенная категория на-

селения. 

Границы этих групп населения до-

вольно размыты, поскольку оценка 

важности целей зависит от множе-

ства факторов, в том числе и от со-

циально-демографических. Так, 

например, в первой группе пред-

ставлены примерно в равных про-

порциях все социально–

демографические группы. В то же 

время основу третьей группы со-

ставляют люди с высшим образова-

нием и высоким уровнем матери-

ального положения.  

Подводя итог сказанному, следует 

выделить определяющие моменты 

в восприятии волгоградцами же-

лаемого образа города. Прежде все-

го, для основной части населения 

наиболее актуальным и значимым 

направлением развития города яв-

ляется деятельность городских вла-

стей, связанная с решением соци-

ально-экономических проблем на-

селения. Это обусловлено, в пер-

вую очередь, неудовлетворенно-

стью горожан текущим уровнем 

развития Волгограда, а также их 

обеспокоенностью перспективами 

своего существования в городе. 

Вместе с тем, в социальной струк-

туре города можно выделить до-

вольно устойчивую группу населе-

ния, чьи интересы и перспективы 

прочно связаны именно с Волго-

градом. Для этой категории жите-

лей более значимыми являются 

стратегические цели развития го-

рода, направленные на раскрытие 

его потенциала и повышение при-

влекательности по сравнению с 

другими городами и регионами 

России. Именно эта группа населе-

ния должна стать социальной базой 

поддержки инициатив Админист-

рации, направленных на развитие 

Волгограда как крупного экономи-

ческого, научного и культурного 

центра, т.е. достижение наиболее 

привлекательного для волгоградцев 

образа города. 
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