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СОГЛАСОВАННАЯ ТАБЛИЦА ЦЕН  

на типовые виды исследовательских работ 

Июнь-июль 2009 года 

Представленная ниже таблица получена в результате расчета средних по 

регионам присутствия Ассоциации «Группа 7/89» цен на стандартные (наиболее 

часто встречающиеся) виды полевых и аналитических работ. По этим ценам 

компании–члены Ассоциации готовы работать в рамках «перекрестных» проек-

тов внутри Ассоциации в регионах своего присутствия. 

Средние цены публикуются во исполнение решения XV Съезда Ассоциа-

ции региональных социологических 

центров «Группа 7/89» (Челябинск, 

4-6 июня 2008 года). 

Данные приводятся по состоянию 

на июнь-июль 2009 года. Обновление 

цен на проведение исследовательских 

работ связано с изменениями методи-

ки и оснований классификации иссле-

довательских проектов, которое было 

предпринято после XV Съезда Ассо-

циации. 

Из протокола XV Съезда Ассоциации «Группа 7/89» 

16.6.1. Продолжить реализацию проекта «Сводная таблица цен на исследова-

тельские работы в регионах присутствия Ассоциации «Группа 7/89» в 

2009–2010 годах. 

16.6.2. Внести изменения в методику и инструментарий исследования в части 

классификации видов полевых работ… В то же время «адаптированная» 

методика должна позволять анализировать динамику цен по основным ви-

дам исследований с использованием накопленного ранее массива данных. 

16.6.4. Сводную таблицу цен средних цен на основные виды исследовательских 

работ в регионах России разместить на сайте Ассоциации «Группа 7/89» 

и / или на сайте Председателя Ассоциации. 

16.6.5. Детализированную таблицу цен по регионам присутствия членов Ассоциа-

ции «Группа 7/89» разместить в закрытом разделе сайта Ассоциации «Груп-

па 7/89» и / или в закрытом разделе сайта Председателя Ассоциации. 
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Таблица.  Средние цены на типовые виды исследовательских работ  в  ре-

гионах присутствия Ассоциации «Группа 7/89» 

Стоимость за  
единицу, рублей. 

## Вид работ 

Объект исследования, 
характеристика 
выборки, формат 

отчетных документов 
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Поквартирный 
личный опрос по 
традиционной 

маршрутной тех-
нологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Простая целе-
вая группа. (потребите-
ли молока, хлеба и 
прочее). Контроль 20%. 
Отчетность – первич-
ные документы (посыл-
ка) 

100 
интер-
вью 

30 ми-
нут 

8 195 215 

2 

Поквартирный 
личный опрос по 
традиционной 

маршрутной тех-
нологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Простая целе-
вая группа. (потребите-
ли молока, хлеба и 
прочее). Контроль 20%. 
Отчетность – первич-
ные документы (посыл-
ка) 

100 
интер-
вью 

45 ми-
нут 

9 230 253 

3 

Поквартирный 
личный опрос по 
традиционной 

маршрутной тех-
нологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Целевая груп-
па средней сложности, 
например, - пользова-
тели банковских услуг 
(не коммунальные пла-
тежи и не зарплатные 
карты). Контроль 20%. 
Отчетность – первич-
ные документы (посыл-
ка) 

100 
интер-
вью 

45 ми-
нут 

11 267 294 

4 

Поквартирный 
личный опрос по 
традиционной 

маршрутной тех-
нологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Простая целе-
вая группа. (потребите-
ли молока, хлеба и 
прочее). Контроль 20%. 
Отчетность – первич-
ные документы (посыл-
ка) 

400 
интер-
вью 

30 ми-
нут 

15 189 210 
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Стоимость за  
единицу, рублей. 

## Вид работ 

Объект исследования, 
характеристика 
выборки, формат 

отчетных документов 
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5 

Поквартирный 
личный опрос по 
традиционной 

маршрутной тех-
нологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Простая целе-
вая группа. (потребите-
ли молока, хлеба и 
прочее). Контроль 20%. 
Отчетность – первич-
ные документы (посыл-
ка) 

400 
интер-
вью 

45 ми-
нут 

17 226 250 

6 

Поквартирный 
личный опрос по 
традиционной 

маршрутной тех-
нологии 

Взрослое, только квоты 
на пол и возраст. Кон-
троль 20%. Отчет-
ность – первичные до-
кументы (посылка) 

600 
интер-
вью 

20 ми-
нут 

16 169 190 

7 
Уличный опрос 
по традиционной 

технологии 

Взрослое население 
18-65, квоты на пол и 
возраст. Простая целе-
вая группа (посетители 
определенной торговой 
точки). Контроль супер-
вайзерами на точках, 
телефонный контроль 
20%. Отчетность – пер-
вичные документы (по-
сылка) 

200 
интер-
вью 

10-15 
минут 

7 111 117 

8 
Уличный опрос 
по традиционной 

технологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Целевая груп-
па средней сложности 
(пользователи банков-
ских услуг, не комму-
нальные платежи и не 
зарплатные карты. Кон-
троль 20%. Отчет-
ность – первичные до-
кументы (посылка) 

200 
интер-
вью 

10-15 
мин 

9 136 144 
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Стоимость за  
единицу, рублей. 
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9 
Уличный опрос 
по традиционной 

технологии 

Взрослое 18-65 лет на-
селение, квоты на пол и 
возраст. Целевая груп-
па средней сложности 
(пользователи банков-
ских услуг, не комму-
нальные платежи и не 
зарплатные карты. Кон-
троль 20%. Отчет-
ность – первичные до-
кументы (посылка) 

200 
интер-
вью 

20 ми-
нут 

10 151 160 

10 Холл–тест 

Возраст ограничен (на-
пример, 25–50 лет), 
квоты по полу и возрас-
ту. Простая целевая 
группа (основной поку-
патель продуктов в се-
мье). Отчетность - по-
сылка анкет. 

100 
интер-
вью 

20 ми-
нут 

5 258 273 

11 Холл–тест 

Возраст ограничен (на-
пример, 25–50 лет), 
квоты по полу и возрас-
ту. Простая целевая 
группа (основной поку-
патель продуктов в се-
мье). Отчетность - по-
сылка анкет. 

100 
интер-
вью 

40 ми-
нут 

6 313 332 

12 Холл–тест 

Возраст ограничен (на-
пример, 25–50 лет), 
квоты по полу и возрас-
ту. Целевая группа 
средней сложности (по-
купатели соков сегмен-
та «премиум» - «Я», 
«Rich», «J7» и т.д.). От-
четность - посылка ан-
кет. 

100 
интер-
вью 

20 ми-
нут 

6 323 338 
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единицу, рублей. 
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13 
Простая фокус-

группа 

Две группы с приемом 
1-2 представителей 
клиента (чай, кофе, пи-
рожки и т.п.). Простая 
целевая группа (поку-
патели молочных про-
дуктов 1 раз в неделю, 
мужчины и женщины 
50:50) Отчетность - ви-
део– и аудио-запись, 
заполненные скринеры, 
без модерирования 

8 уча-
стни-
ков, 

запас – 
3-4 че-
ловека 

2 часа 5 14526 15333 

14 
Фокус–группа 

средней сложно-
сти 

Две группы с приемом 
1-2 представителей 
клиента (чай, кофе, пи-
рожки и т.п.). Целевая 
группа средней слож-
ности (покупатели со-
ков сегмента «преми-
ум» - «Я», «Rich», «J7» 
и т.д.). Отчетность - ви-
део– и аудио-запись, 
заполненные скринеры, 
без модерирования 

8 уча-
стни-
ков, 

запас – 
3-4 че-
ловека 

2 часа 6 16816 17595 

15 

Фокус–группа с 
представителями 
узкой целевой 

группы 

Две группы с приемом 
1-2 представителей 
клиента (чай, кофе, пи-
рожки и т.п.). Целевая 
группа – мамы детей в 
возрасте от 1 до 3 лет. 
Отчетность - видео– и 
аудио-запись, запол-
ненные скринеры, без 
модерирования 

8 уча-
стни-
ков, 

запас – 
3-4 че-
ловека 

2 часа 7 17395 18119 

16 
Транскрипт фо-

кус–группы 

Транскрипт фокус–
группы в электронном 
виде. Шаблон транс-
крипта предоставляет-
ся Заказчиком. Без 
ошибок 

 

Дли-
тель-
ность 
груп-
пы – 2 
часа 

2 1837 1852 
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единицу, рублей. 
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17 
Массовый теле-
фонный опрос 

Взрослое (18+) населе-
ние регионального цен-
тра. Целевая группа 
средней сложности (по-
купатели соков сегмен-
та «премиум» - «Я», 
«Rich», «J7» и т.д.). 
Случайная выборка. 
Контроль 20%. Отчет-
ность – первичка (по-
сылка), массив в SPSS 
или Excel 

200 
интер-
вью 

15-20 
минут 

7 116 121 

18 CATI–опрос 

Взрослое (18+) населе-
ние регионального цен-
тра. Целевая группа 
средней сложности (по-
купатели соков сегмен-
та «премиум» - «Я», 
«Rich», «J7» и т.д.). 
Случайная выборка. 

200 
интер-
вью 

15-20 
минут 

6 122 131 

19 CATI–опрос 

Взрослое (18+) населе-
ние регионального цен-
тра. Целевая группа 
выше среднего уровня 
сложности (владельцы 
автомобилей опреде-
ленных марок). Слу-
чайная выборка. 

200 
интер-
вью 

15-20 
минут 

8 158 163 

20 

Телефонный 
В2В – опрос спе-
циалистов, фор-
мализованное 

интервью 

Формализованное ин-
тервью в коммерческих 
компаниях, квоты на 
виды деятельности ор-
ганизаций. Целевая 
группа – «специали-
сты» (бухгалтер, юрист, 
системный админист-
ратор и т.д.). Контроль 
20%. Отчетность - мас-
сив в SPSS или Excel 

50 ин-
тервью 

30 ми-
нут 

9–10 238 262 



 
 

 

Материал открыт для публикации. Условием публикации является ссылка 
на Ассоциацию «Группа 7/89». Условием размещения информации на web–сайтах 
является указание гиперссылки на сайт Ассоциации «Группа 7/89» 

  Ассоциация 

«Группа «7/89»
http://www.789.ru/

 

7 

Стоимость за  
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21 

Телефонный 
В2В – опрос спе-
циалистов, фор-
мализованное 

интервью 

Формализованное ин-
тервью в коммерческих 
компаниях, квоты на 
виды деятельности ор-
ганизаций. Целевая 
группа – «руководите-
ли» (директора, замес-
тители директоров оп-
ределенного сегмента 
рынка, например, - ма-
газины, аптеки). Кон-
троль 20%. Отчет-
ность - массив в SPSS 
или Excel 

50 ин-
тервью 

30 ми-
нут 

11 351 509 

22 

Телефонный 
В2В – опрос спе-
циалистов, фор-
мализованное 

интервью 

Формализованное ин-
тервью в коммерческих 
компаниях, квоты на 
виды деятельности ор-
ганизаций. Целевая 
группа – директора и 
топ–менеджеры круп-
ных и средних компа-
ний. Контроль 20%. От-
четность - массив в 
SPSS или Excel 

50 ин-
тервью 

30 ми-
нут 

14 494 645 

23 

Личный В2В – 
опрос специали-
стов, формали-
зованное интер-

вью 

Формализованное ин-
тервью в коммерческих 
компаниях, квоты на 
виды деятельности ор-
ганизаций. Целевая 
группа – «специали-
сты» (бухгалтер, юрист, 
системный админист-
ратор и т.д.). Контроль 
20%. Отчетность - мас-
сив в SPSS или Excel 

50 ин-
тервью 

30 ми-
нут 

15-16 885 925 



 
 

 

Материал открыт для публикации. Условием публикации является ссылка 
на Ассоциацию «Группа 7/89». Условием размещения информации на web–сайтах 
является указание гиперссылки на сайт Ассоциации «Группа 7/89» 

  Ассоциация 
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http://www.789.ru/

 

8 

Стоимость за  
единицу, рублей. 

## Вид работ 

Объект исследования, 
характеристика 
выборки, формат 

отчетных документов 

О
б
ъ
е
м

 в
ы
б
о
р
ки

 

Д
л
и
те
л
ь
н
о
с
ть

 и
н
те
р
в
ь
ю

 /
 

гр
у
п
п
ы

 

Д
л
и
те
л
ь
н
о
с
ть

 ц
и
кл
а
  

р
а
б
о
т,

 ч
и
с
л
о
 д
н
е
й
 

С
р
е
д
н
е
е
 з
н
а
ч
е
н
и
е
 б
е
з 

у
ч
е
та

 М
о
с
кв
ы

 и
 

С
а
н
кт

–
П
е
те
р
б
у
р
га

 

С
р
е
д
н
е
е
 з
н
а
ч
е
н
и
е
 с

 
у
ч
е
то
м

 М
о
с
кв
ы

 и
 

С
а
н
кт

–
П
е
те
р
б
у
р
га

 

24 

Личный В2В – 
опрос специали-
стов, формали-
зованное интер-

вью 

Формализованное ин-
тервью в коммерческих 
компаниях, квоты на 
виды деятельности ор-
ганизаций. Целевая 
группа – «руководите-
ли» (директора, замес-
тители директоров оп-
ределенного сегмента 
рынка, например, - ма-
газины, аптеки). Кон-
троль 20%. Отчет-
ность - массив в SPSS 
или Excel 

50 ин-
тервью 

30 ми-
нут 

16-17 1258 1376 

25 

Личный В2В – 
опрос специали-
стов, формали-
зованное интер-

вью 

Формализованное ин-
тервью в коммерческих 
компаниях, квоты на 
виды деятельности ор-
ганизаций. Целевая 
группа – директора и 
топ–менеджеры круп-
ных и средних компа-
ний. Контроль 20%. От-
четность - массив в 
SPSS или Excel 

50 ин-
тервью 

30 ми-
нут 

21-22 2063 2271 

26 
Модерирование 
фокус–группы 

Модерирование группы 
по гайду, предостав-
ленному Заказчиком 

8 чел. 2 часа - 3500 3750 

27 

Ритейл–аудит, 
товарная катего-
рия, например, 
«молочная про-
дукция» или 
«колбасы» 

Розничные магазины, 
торгующие продуктами 
питания (в том числе 
сети). Одна товарная 
категория, например, 
«молочная продукция» 
или «колбасы». Квоты 
по типам торговых то-
чек (супермаркет, мага-
зин, и т.д.). Массив 
данных в MS Access 
(шаблон Заказчика) 

30 тор-
говых 
точек 

30-40 
строк в 
анкете 
(SKU). 

7-8 166 183 
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28 

Аналитика (напи-
сание отчета) по 
результатам ко-
личественного 
исследования 

Исходные данные: мас-
сив данных в Excel 
и/или SPSS, ТЗ, шаб-
лоны и структура отче-
та. Результат: текст в 
электронном виде, мас-
сивы данных (таблицы, 
диаграммы). 

  7 20895 22467 

29 

Аналитика (напи-
сание отчета) по 
результатам ка-
чественного ис-
следования 

Исходные данные: 
транскрипты, аудио и 
видеозаписи фокус–
групповых интервью. 
Результат: текст в 
электронном виде, мас-
сивы данных (таблицы, 
диаграммы). 

  8 20842 22429 

 


